
แผนและความก้าวหน้าในการดำเนินงาน
และการใช้จ่ายงบประมาณ

ประจำปี 2568

องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย



 งบด ำเนินกำร  งบลงทุน  งบด ำเนินกำร  งบลงทุน

1 โครงกำรพัฒนำตลำดต้นแบบ  Go Green 6G เป้ำหมำย : ยกระดับตลาดเป็นตลาดต้นแบบ การด าเนินงานพัฒนาตลาดต้นแบบ Go Green 6G โดยมีหลักเกณฑ์ 500,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
Go Green 6G เพ่ือมุ่งสู่การเป็น Zero food waste ตามเง่ือนไข ซ่ึงได้มีการด าเนินงาน ดังน้ี ถึง
และ Neutrality carbon      มิติท่ี 1. สินค้ำปลอดภัย (G1) 30 กันยายน 2568

  - ด าเนินการจัดท าแผนการพัฒนาตลาดต้นแบบและมาตรฐานสุข
ตัวช้ีวัด : ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ อนามัย ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานตลาดสดน่าซ้ือ ของกรมอนามัย 
 Go Green 6G จ านวน ๕ แห่ง กระทรวงสาธารณสุข ซ่ึงก าหนดไว้ 3 ด้าน ได้แก่ 1. มาตรฐานด้าน

สุขาภิบาลส่ิงแวดล้อม 2. มาตรฐานด้านความปลอดภัย อาหารแผง
จ าหน่ายอาหารผ่านเกณฑ์การตรวจสอบสารปนเป้ือน และ3.มาตรฐาน
ด้านการคุ้มครองผู้บริโภค 
  -  ตามหลักเกณฑ์มาตรฐานท่ีก าหนดตามข้อ 2.มาตรฐานด้านความ
ปลอดภัย มีแผนการตรวจสารปนเป้ือนเป็นประจ าทุกเดือน ซ่ึงมีผลการ
ตรวจสอบสารปนเป้ือนไม่พบสารปนเป้ือน 
     มิติท่ี 2. รำคำเป็นธรรม (G2) 
 - ปฏิบัติตามนโยบายกระทรวงพาณิชย์ เร่ืองการก าหนดสินค้า
และบริการควบคุม ก าหนดสินค้าควบคุม 46 รายการ 
บริการควบคุม 5 รายการ เพ่ือดูแลป้องกัน การก าหนดราคาซ้ือ 
ราคาจ าหน่ายหรือการก าหนดเง่ือนไข และวิธีปฏิบัติทางการค้า
อันไม่เป็นธรรม
 - ตลาดสาขาท้ัง 5 แห่งขององค์การตลาด ได้ด าเนินการปฏิบัติตาม
หลักเกณฑ์การประเมิน โดยมีการติดป้ายราคาสินค้า และจัดให้มี
เคร่ืองช่ังกลางท่ีได้มาตรฐานไว้บริการผู้บริโภค จ านวน 1 จุด
     มิติท่ี ๓ สถำนท่ีพร้อมและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม (G3)
   - ตลาดสาขาท้ัง 5 แห่งได้มีการด าเนินการประชาสัมพันธ์ เพ่ือท าการ
รณรงค์คัดแยกขยะตามหลักเกณฑ์ตลาดต้นแบบ Go Green 6 G 
ติดป้ายประชาสัมพันธ์  ภายในพ้ืนท่ีจัดให้มีจุดคัดแยกขยะ 

 - ประชาสัมพันธ์ให้ความรู้ และการรณรงค์ ลด ละเลิก 
การใช้โฟมสัมผัสอาหาร
     มิติท่ี ๔ บริหำรจัดกำรด้วยเทคโนโลยี (G4)
 - ก าหนดให้มีการช าระค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ให้เป็นไป ตามนโยบาย
สังคมไร้เงินสด (Cashless Society) การจ่ายเงินทุกประเภท
ผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ Krungthai Corporate Online
 - น าแอพพลิเคชัน Traffy Fondue และ LINE Official Account 
ระบบบริหารจัดการพ้ืนท่ีตลาดสาขาขององค์การตลาด
     มิติท่ี ๕ ใช้พลังงำนคุ้มค่ำ (G5) Green Power  
 - ตลาดสาขาท้ัง 5 ขององค์การตลาด ได้มีการก าหนดให้ใช้ผลิตภัณฑ์
เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ภายใต้ แนวทางส านักงานสีเขียว 
Green Office การปรับเปล่ียนมาใช้หลอดไฟ LED เพ่ือเป็นการประหยัด
พลังงาน มีสต๊ิกเกอร์เตือนเปิด - ปิด ไฟ และ น้ า ทุกคร้ังท่ีเลิกใช้งาน
     มิติท่ี ๖ สร้ำงเครือข่ำยชุมชนให้เข้มแข็ง (G6) 

แผนและควำมก้ำวหน้ำในกำรด ำเนินงำนและกำรใช้จ่ำยงบประมำณประจ ำปี 2568
รอบ 6 เดือน (1 ตุลำคม 2566 – 31 มีนำคม 2568)

ยุทธศำสตร์ท่ี 1 ตลำดอัตลักษณ์ "บ ำบัดทุกข์ บ ำรุงสุข" ยุคดิจิทัล (Community based market in digital era) จ ำนวน 10 โครงกำร

ล ำดับท่ี โครงกำร/แผนงำน ค่ำช้ีวัด(KPI)และเป้ำหมำย
ระยะเวลำด ำเนิน
โครงกำร/กิจกรรม

ผลกำรด ำเนินงำน
 งบประมำณ  ผลกำรใช้จ่ำยงบประมำณ



 งบด ำเนินกำร  งบลงทุน  งบด ำเนินกำร  งบลงทุน
ล ำดับท่ี โครงกำร/แผนงำน ค่ำช้ีวัด(KPI)และเป้ำหมำย

ระยะเวลำด ำเนิน
โครงกำร/กิจกรรม

ผลกำรด ำเนินงำน
 งบประมำณ  ผลกำรใช้จ่ำยงบประมำณ

  -ตลาดสาขาท้ัง 5 สาขา ได้ด าเนินการวางแผนจัดกิจกรรมร่วมกับภาคี
เครือข่ายในการจัดกิจกรรมเพ่ือสนับสนุนผู้ประกอบการ ท้ังด้านให้ความรู้
ความเข้าใจเร่ือง เก่ียวกับมาตรฐานถูกสุขลักษณะ ปลอดภัยต่อผู้บริโภค
และมาตรฐาน BCG MODEL พร้อมท้ังให้ความรู้ในเร่ืองการซ้อมดับเพลิง

2 โครงกำรพัฒนำตลำดต้นแบบ เป้ำหมำย : ยกระดับตลาดเป็นตลาดต้นแบบ  - ด าเนินการทบทวนโครงการตลาดต้นแบบGo Green 6 G เพ่ือให้ 1,000,000.00     ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
Go Green 6 G (ภำยนอก) Go Green 6G เพ่ือมุ่งสู่การเป็น สอดคล้องกับบันทึกข้อตกลงประเมินผลการด าเนินงานขององค์การตลาด ถึง

Zero food waste  และ Neutrality carbon ประจ าปีบัญชี ๒๕๖๘ 30 กันยายน 2568
ตัวช้ีวัด : ความส าเร็จในการพัฒนาตลาดต้นแบบ
Go Green 6G ในแต่ละภูมิภาค จ านวน ๖ ภูมิภาค
1. ภาคเหนือ   2. ภาคตะวัดออกเฉียงเหนือ
3. ภาคตะวันตก  4. ภาคกลาง
5. ภาคตะวันออก   6. ภาคใต้

3 โครงกำรสนับสนุนและ เป้ำหมำย : องค์การตลาดมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการ  - ผลจากการด าเนินโครงการสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดให้แก่ 9,700,000.00     ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
ส่งเสริมกำรตลำดให้แก่สินค้ำไทย ด าเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด  สินค้าไทย ด าเนินการน าเสนอสินค้าเกษตรท่ีข้ึนทะเบียนสินค้า OTOP ถึง

ตัวช้ีวัด : รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมข้ึน สินค้าชุมชน หรือสินค้าเกษตร ซ่ึงองค์การตลาด ได้มีการจัดส่งสินค้า 30 กันยายน 2568
*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า กลุ่มสินค้าชุมชน (ไม้กวาดอกหญ้า) และกลุ่มสินค้าเกษตรประเภทประมง

4 โครงกำรบริหำรจัดกำร เป้ำหมำย : องค์การตลาดมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากการ  - ตลาดสาขขององค์การตลา จัดท า layout เพ่ือแบ่งโซน 105,000.00       117,380.00       ยังไม่ใช้งบประมาณ 117,380.00      1 ตุลาคม 2567
พ้ืนท่ีเช่ำตลำดสำขำขององค์กำรตลำด ด าเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด ประเภทของพ้ืนท่ีในการท าธุรกิจอย่างชัดเจนแล้ว ถึง

ตัวช้ีวัด : รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมข้ึน  - ด าเนินการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่างๆ เช่นช่องทางออนไลน์ 30 กันยายน 2568
*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า เสียงตามสาย การติดป้ายประชาสัมพันธ์หรือช่องทางอ่ืนๆ

5 โครงกำรสร้ำงรักษำฐำนรำยได้ เป้ำหมำย : รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมข้ึน     ผลการด าเนินงานโครงการสร้างรักษาฐานรายได้จากการจัด ไม่มีงบประมาณ ไม่มีงบประมาณ ไม่มีงบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
จำกกำรจัดส่งเคร่ืองอุปโภคบริโภค *รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า ส่งเคร่ืองอุปโภคบริโภค ได้มีการด าเนินการ ดังน้ี ถึง

ตัวช้ีวัด : รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมข้ึน ๑. การจัดท าเอกสารเพ่ือย่ืนเสนอราคาต่อหน่วยงานต่างๆ 30 กันยายน 2568
*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า ๒. ด าเนินการย่ืนเสนอราคาต่อหน่วยงานต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง  

๓. ติดตามผลการประกาศผู้ชนะการเสนอราคา  
๔. ด าเนินการท าสัญญาในกรณีท่ีองค์การตลาดเป็นผู้ชนะการเสนอราคา 
๕. ด าเนินการข้ึนทะเบียนผู้ประกอบการขององค์การตลาด  
๖. เสนอลงนามประกาศการข้ึนทะเบียนผู้ประกอบการค้าขององค์การตลาด
 เพ่ือจ าหน่ายสินค้าให้แก่ หน่วยงานภาครัฐขององค์การตลาด 
ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๘ คร้ังท่ี ๑ จ านวน ๗๐ ราย
๗. ด าเนินการท าสัญญาส าหรับการจัดส่งสินค้าขององค์การตลาด
ให้แก่คู่ค้าขององค์การตลาด  
๘. การบริหารสัญญาระหว่างองค์การตลาดกับคู่ค้าขององค์การตลาด
 ด าเนินการแล้วเสร็จ ๑๖.๖๖%

6 โครงกำร E-Commerce เป้ำหมำย : องค์การตลาดมีรายได้เพ่ิมข้ึน  - ด าเนินการน าเสนอโครงการ E-Commerce เพ่ือลงนามอนุมัติจัดท า 500,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
จากการด าเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด โครงการ E-commerce ถึง
ตัวช้ีวัด : รายได้ขององค์การตลาดเพ่ิมข้ึน 30 กันยายน 2568
*รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % จากฐานปีก่อนหน้า

7 โครงกำร Life DD Market  เป้ำหมำย : องค์การตลาดมีรายได้เพ่ิมข้ึนจาก  - จากการด าเนินงานโครงการ  Life DD Market Roadshow by อต.      100,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
Roadshow by อต.   การด าเนินงานตามภารกิจขององค์การตลาด มีการจัดกิจกรรมมีร้านค้าเข้าร่วมโครงการ 113 ร้านค้า มีร้านค้า ถึง



 งบด ำเนินกำร  งบลงทุน  งบด ำเนินกำร  งบลงทุน
ล ำดับท่ี โครงกำร/แผนงำน ค่ำช้ีวัด(KPI)และเป้ำหมำย
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  ตัวช้ีวัด : รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร ได้รับรางวัล หัวใจสีเขียวขององค์การตลาด ได้แก่ "ร้านเต๋ียวน้ าตก" 30 กันยายน 2568
วิสาหกิจชุมชน เพ่ิมข้ึนปีละ 10 % และ "ร้านเจโอ๋รสเด็ด" มีเงินหมุนเวียนภายในงาน 5,538,000.-บาท

องค์การตลาดมีรายได้ 150,000.- บาท ร้อยละของเป้าหมาย ๗.๗๓
8 โครงกำรมหกรรมสินค้ำปลอดภัย เป้ำหมำย : รายได้ของประชาชน กลุ่มเกษตรกร  - ผลการด าเนินงานโครงการมหกรรมสินค้าปลอดภัย ได้มีการก าหนด 200,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567

วิสาหกิจชุมชน เพ่ิมข้ึน ขอบเขตงาน (Term of Reference : TOR) ถึง
ตัวช้ีวัด : 1. รายได้เพ่ิมข้ึนปีละ ๑๐%  - จัดท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ส่วนงานท่ีเก่ียวข้องจัดกิจกรรม 30 กันยายน 2568

จ านวน  ๖ แห่ง ดังน้ี 
๑. ณ บริเวณลานห่งศรีเมือง จังหวัดอุดรธานี
๒. ณ บริเวณสวนเฉลิมพระเกียรติ (สวนใหม่) จังหวัดสุรินทร์ 
๓. ณ บริเวณหน้าศาลากลาง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
๔. ณ บริเวณหน้าศาลากลาง จังหวัดนครสวรรค์ 
๕. ณ บริเวณหน้าศาลากลาง จังหวัดนครราชสีมา 
๖. ณ บริเวณหน้าศาลาลากลาง จังหวัดชลบุรี 

9 โครงกำรศึกษำและก ำหนดแนวทำงในกำร เป้ำหมำย : พัฒนาระบบบริหารจัดการองค์กรณ์  ผลการด าเนินงานโครงการศึกษาและก าหนดแนวทางในประเมินประสิทธิ 200,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
ประเมินประสิทธิภำพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ให้มีประสิทธิภาพ ภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจขององค์การตลาด มีการทบทวนค าส่ังแต่งต้ัง ถึง
ขององค์กำรตลำด ตัวช้ีวัด : ระดับความส าเร็จในการด าเนินงาน เพ่ือระดับ คณะท างาน และเสนอขออนุมัติลงนามแต่งต้ัง 30 กันยายน 2568

ความเร็จในการด าเนินงาน เพ่ือสร้างประสิทธิถภาพ
เชิงนิเวศเศรษฐกิจ

10 โครงกำรพัฒนำระบบจัดท ำใบแจ้งหน้ีแบบมี เป้ำหมำย : มีแพลตฟอร์มทางธุรกิจและความร่วมมือ  ผลการด าเนินงานโครงการพัฒนาระบบจัดท าใบแจ้งหน้ีแบบมี QR Code ไม่มีงบประมาณ 85,000.00         ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
QR Code จำกโปรแกรม Formula ERP ทางธุรกิจ โดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลเป็นส่ือ จากโปรแกรม Formula ERP ได้มีการจัดท าหนังสือแต่งต้ังคณะกรรมการ ถึง

กลางเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถและช่องทางในการด าเนิน เพ่ือจัดท าร่างขอบเขตของงานหรือรายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะ 30 กันยายน 2568
ธุรกิจขององค์กร และก าหนดราคากลาง ส าหรับการซ้ือจัดจ้าง 
ตัวช้ีวัด : 1. ตลาดได้รับความพึงพอใจ  
            ๒. ความส าเร็จในการด าเนินงานให้เป็นไปตาม  
แผนปฏิบัติการให้แล้วเสร็จ

ยุทธศำสตร์ท่ี 2 เร่งรัดกำรพัฒนำ คุณภำพ ภำพลักษณ์ (Re - inventing, Re - image) จ ำนวน 4 โครงกำร
1 โครงกำรควำมรับผิดชอบ เป้ำหมำย : องค์การตลาดมีภาพลักษณ์ด้านบริการ  -ผลการด าเนินงานโครงการความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อม(CSR) 700,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567

ต่อสังคมและส่ิงแวดล้อม (CSR) ท่ีรวดเร็วและมีสินค้าเกษตรปลอดภัยต่อผู้บริโภค มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารกิจกรรม ภารกิจ และการด าเนินงานด้าน ถึง
ตัวช้ีวัด : ร้อยละความพึงพอใจของประชาชน การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์การตลาด ผ่านช่องทางต่างๆ 30 กันยายน 2568
ท่ีได้รับบริการท่ีสะดวก รวดเร็ว ร้อยละ 75 เช่น Facebook fan page, Line OA, Line group, Intagram,

 X- ทวิตเตอร์ขององค์การตลาด และเว็บไซต์ขององค์การตลาด
 - มีการจัดท าส่ือส่ิงพิมพ์และส่ืออิเลคทรอนิกส์ให้ความรู้เก่ียวกับ
 การแยกประเภทขยะ และให้ความรู้เก่ียวกับประหยัดพลังงาน

2 โครงกำรประชำสัมพันธ์ภำพลักษณ์องค์กร เป้ำหมำย : การเปล่ียนผ่านองค์กรสู่ดิจิทัล เพ่ือเพ่ิม  -ผลการด าเนินงานโครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์องค์กร และการตลาด 3,000,000.00     ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
และกำรตลำด ศักยภาพและความร่วมมือทางธุรกิจ  ได้มีการเผยแพร่ / ผลิตส่ือสร้างสรรค์ / ประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆ ผ่าน ถึง

ตัวช้ีวัด : การประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์  - แอพพลิเคช่ันเฟชบุ๊ก (Application Facebook) 30 กันยายน 2568
องค์กรในแต่ละช่องทาง จ านวน 20 คร้ัง  - แอพพลิเคช่ันอินสตแกรม (Application Instagram) 

 - แอพพลิเคช่ันเอ็กซ์ (Application X)

3 โครงกำรจัดหำคอมพิวเตอร์ เป้ำหมำย : พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและบุคลกรด้าน  - ผลการด าเนินงานโครงการจัดหาคอมพิวเตอร์ มีการแต่งต้ังคณะกรรมการ ไม่มีงบประมาณ 2,250,000.00     ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
ดิจิทัล (Digital Infasteuctuer and Literacy) พิจารณาผลการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ ส าหรับประกวดราคาซ้ือเคร่ือง ถึง
ตัวช้ีวัด : ร้อยละความส าเร็จในการพัฒนาเว็บไชต์ คอมพิวเตอร์ขององค์การตลาดด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ 30 กันยายน 2568



 งบด ำเนินกำร  งบลงทุน  งบด ำเนินกำร  งบลงทุน
ล ำดับท่ี โครงกำร/แผนงำน ค่ำช้ีวัด(KPI)และเป้ำหมำย

ระยะเวลำด ำเนิน
โครงกำร/กิจกรรม

ผลกำรด ำเนินงำน
 งบประมำณ  ผลกำรใช้จ่ำยงบประมำณ

องค์การตลาดใหม่ ได้มาตรฐานเว็บไชต์ภาครัฐ (e-bidding) 
(พัฒนาเว็บไซต์อย่างต่อเน่ืองเพ่ือความทันสมัย)

4 โครงกำรกล้องวงจรปิดทดแทนกล้องอำยุเกิน 5 ปี เป้ำหมำย : พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและบุคลากร  - ผลการด าเนินงานโครงการกล้องวงจรปิดทดแทนกล้องอายุเกิน 5 ปี ไม่มีงบประมาณ 400,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
ด้านดิจิทัล (Digital Infastructuer and Literacy) ด าเนินการเสนอลงนามขออนุมัติแผนงาน/โครงการประจ าปีงบประมาณ ถึง
ตัวช้ีวัด :  ร้อยละความส าเร็จในการด าเนินงานตามแผน ประจ าปี 2568 เพ่ือจักได้ด าเนินการในข้ันตอนระเบียบว่าด้วยการ 30 กันยายน 2568

จัดซ้ือจัดจ้างในข้ันตอนถัดไป 
ยุทธศำสตร์ท่ี 3 สร้ำงและใช้เครือข่ำยและหุ้นส่วนยุทธศำสตร์ (Startegic Partner) จ ำนวน 3 โครงกำร

1 โครงกำรสำนฝัน ปันรอยย้ิม เป้ำหมำย : เศรษฐกิจได้รับการขับเคล่ือนผ่านพันธมิตร  -ผลการด าเนินงานโครงการสานฝัน ปันรอยย้ิมคืนคนดีสู่สังคม 100,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
 คืนคนดีสู่สังคม เครือข่ายและเกิดความร่วมมือในการตอบสนองนโนบาย อยู่ระหว่างด าเนินโครงการ ถึง

ภาครัฐ 30 กันยายน 2568
ตัวช้ีวัด : ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีเข้าร่วม
โครงการ ร้อยละ 75

2 โครงกำรปลูก ปัน เปล่ียน เพ่ือชุมชน เป้ำหมำย : เศรษฐกิจได้รับการขับเคล่ือนผ่านพันธมิตร  - ผลการด าเนินงานโครงการปลูก ปัน เปล่ียน เพ่ือชุมชน 100,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
เครือข่ายและเกิดความร่วมมือในการตอบสนองนโนบาย อยู่ระหว่างด าเนินโครงการ ถึง
ภาครัฐ 30 กันยายน 2568
ตัวช้ีวัด : ร้อยละของผู้เข้าร่วมอบรมโครงการ
มีความเข้าใจในหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ร้อยละ 85

3 โครงกำรตรวจสอบมำตรฐำน เป้ำหมำย :  พันธมิตรเพ่ือถือไว้วางใจมาตรฐาน  - ผลการด าเนินงานโครงการตรวจสอบมาตรฐานและคุณภาพในการจัดส่ง 200,000.00       ไม่มีงบประมาณ ยังไม่ใช้งบประมาณ ไม่มีงบประมาณ 1 ตุลาคม 2567
และคุณภำพในกำรจัดส่งสินค้ำ และคุณภาพสินค้า สินค้า ด าเนินการจัดท าแผนก าหนดเป้าหมายในการลงพ้ืนท่ีส าหรับ ถึง

ตัวช้ีวัด : 1 สามารถตรวจมาตรฐานการจัดส่งสินค้า การตรวจสอบมาตรฐานการจัดส่งสินค้า และก าหนดหลักเกณฑ์แนวทางใน 30 กันยายน 2568
ขององค์การตลาดได้ไม่น้อยกว่า 20 แห่ง/ปี การตรวจสอบมาตรฐานการจัดส่งสินค้า และคุณภาพสินค้า 
            2 คู่สัญญามีความพึงพอใจ ร้อยละ 80

  


